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ANALISI DE LA REALITAT SOCIOECONOMICA DE LES ILLES BALEARS. N° 156. DESEMBRE 2009

FESTES NADALENQUES (VII)
ELS EFECTES DE LA CRISI

"LES FESTES"

Aqﬂe&t és el sete any que per aquestes
dates publicam un nimero de la revista
dedicat a les festes nadalenques (OG n’
29, 45, 64, 85, 113 i 134, publicats
cada mes de desentbre des de l'any 2003).

A aquest niimero analitzam no només
les despeses nadalenques previstes per
persona, sind que realitzam una analisi
molt més acurada, fins arribar a com
afecta la crisi a cada un dels segments de
la nostra societat. Com es podra
comiprovar, una cosa és que es percebi nna
disminucid global de les despeses a les
festes nadalenqgues, i una altra ben distinta
és a quins capitols afecta de manera més
significativa aquesta disminncid.

Pero, a més, resulta molt rellevant conéixer
com la crisi afecta de manera profundament
desigual a les persones i families, segons
Sigut la seva classe social. I aixo no només
en referéncia a la seva despesa globlal,
$ind també en la distribucid interna
d'aquesta despesa (menjars, regals del
fills...). Els resultats globals d'aquest
Qunadern han estat ponderats pel pes
poblacional de cada classe social. Tal com
Jeim des de l'any 2003, també analitzam
com els cintadans de la nostra comunitat
perceben aguestes festes.

En aguest niimero no es fa I'habitual
analisi diferenciat per illes perque els
comportaments son practicament identics
a totes les Balears.

Mostra: 900 entrevistes

Error maxim: +-3,3%.

Nivell de confianga: 95,5%
Treball de camp: desembre 2009

Tal i com es pot observar a la taula
numero 1, la despesa total prevista
per les families durant les festes
nadalenques experimenta de manera
global una disminucié del 15,5%. Cal
afegir que aquesta despesa mitjana
prevista a Balears és inferior a la
prevista pel conjunt d'Espanya, tal i
com és pot comprovar a l'estudi de
consum nadalenc de Deloitte, que
podeu trobar a la seccio Dossiers de
la nostra pagina web.

El més significatiu d'aquestes dades
és la baixada molt sensible del capitol
Oci (-35,5%), que inclou conceptes
com viatges, dinars fora de casa,
festes... També és sensible en el capitol

dels Altres Regals, que engloben els
que no es refereixen als regals per als
fills (-18,7%).

Les despeses destinades al Menjar
experimenten una baixada del -14%,
perd es mantén per sota la mitjana.

El més signifucatiu és que els capitols
referits als Regals pels fills i de
Roba i complements només baixen
un -5,3% i un 4,8%, respectivament.

A la taula N°2 queda palés que encara
que patim una situacié de crisi, les
despeses destinades a regals ocupen
llocs preferents dins la distribucié de
la despesa pel conjunt de la societat.

TAULANTT  DESPESES NADALENQUES PER PERSONA (EN €)
| VARIACIO RESPECTE EL 2008 (EN %)
TOTAL  Menjar <992°  Ropa  Oci é'gaelz Varis
766 166 180 80 100 165 75
-15,5% -14% -53% -48% -355% -18,7% -8,2%

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2009

Varis (9,8%)

Roba (10,4%)

Oci (13,1%)

TAULA N°2

DISTRIBUCIO DE LES DESPESES NADALENQUES (EN %)

Altres regals (21,5%)

Regals fills (23,5%)

Menjar (21,7%)

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2009
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NO PLOU IGUAL PER A TOTS (I)

Com es pot comprovar a les pagines segiients, la crisi no afecta a tots per igual: "no plou igual per a tots".
Per aquest motiu, oferim unes analisis que permeten conéixer com afecta aquesta crisi a cada una de les
classes socials.

Aixi doncs, oferim com a referéncia una aproximacio socioeconomica a les tipologies de les diverses classes
socials, considerant que aquestes no es defineixen per temes purament economics i que, naturalment, pot
haver-hi col-lectius englobats en diverses classes socials.

CLASSES SOCIALS: TIPOLOGIES \|

TAULA N°3 (elaboracié propia)

BAIXA MITJANA- |

BAIXA

MITJANA

MITJANA-

ALTA ALTA

- Aturats de llarga - Treballadors

xarxa social (precarietat)

- Pensionistes

- Fixos discontinus

durada temporals
- Joves sense — . : L , ;
- - Mileuristes - Petits comerciants - Empresaris mitjans - RTnd|s§|§. .
: - Treballadors amb > e
- Immigrants sense contracte inestable - Treballadors amb contracte estable - Capital

- Treballadors autonoms

- Professionals - Grans empresaris

- Alts directius

El primer que crida I'atenci6é quan observam la taula nimero
4 és que la despesa prevista per les denominades classes
altes supera en més d'un 300% a la despesa de les
persones que pertanyen a la classe baixa.

Encara més, si comparam els dos grups amb menor
despesa, classe baixa i mitjana-baixa, amb les classes
mitjana-alta i alta, veurem que la diferéncia de despesa és
de més del doble: 571 euros per persona enfront els
1.200 de les classes més altes.

Seguint amb les comparacions, és molt significatiu que la
classe mitjana tengui prevista una despesa de 832 euros,
un 45% més que l'assignada a les classes baixa i mitjana-
baixa.

Per altra banda, si comparam aquesta despesa de la classe
mitjana amb les classes més acomodades, la diferéncia
és similar (44%).

De totes aquestes xifres i comparacions es pot deduir que
la crisi esta configurant una societat "dual™: és a dir,
col-lectius (persones i families) excloses o en risc d'exclusio
(classe baixa i classe mitjana-baixa); i col-lectius que no
pareixen ser afectats de manera significativa per la crisi
(classe mitjana-alta i alta).

Enmig d'aquests dos extrems, hi trobam la classe mitjana,
que es troba en una posicié més propera a la classe mitjana-
baixa que a la classe mitjana-alta, el que pareix demostrar
que la crisi esta afectant també a aquesta classe mitjana,
especialment en una pérdua de capacitat de consum,
fonamentalment per la seva situacio sociolaboral, que, com
a minim, provoca inseguretats i incerteses.

Per ultim, cal afegir també un factor determinant i que
afecta especialmenta a la classe mitjana: la disminucio
drastica per part de les entitats financeres dels crédits al
consum.

TAULA N°4

DESPESES NADALENQUES PER PERSONA SEGONS CLASSE SOCIAL
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NO PLOU IGUAL PER A TOTS (ll)

A continuaci6 es desglossen les despeses nadalenques per cada una de les classes socials explicades a
la pagina anterior. Concretament, s'analitza quin pes té cada un dels capitols, segons la segiient llegenda:

O REGALS FILLS [ MENJAR [l ALTRES REGALS [@ OoCl [J ROBA M VARIS

8,2% TAULA N°5

8.4% CLASSE BAIXA

Com és logic, el capitol basic de despesa a les classes baixes és el menjar,
que suposa quasi el 50% de les despeses previstes per les festes. Baixen
sensiblement les despeses dedicades al consum, especialment les referides
a l'oci, la roba i complements, els altres regals i el capitol de "varis". També
és significatiu que la despesa pels regals dels fills es mantingui en un 17%,
tot i ser el més baix, en comparacié amb les altres tipologies de classe.

8,8%

9,7%

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2009

TAULA N°6
CLASSE MITJANA-BAIXA

En aquest grup es mantén la despesa en menjar com la més elevada, encara
que perdi pes relatiu en referéncia a les classes baixes (37,6%). Seguint un
comportament similar a la tipologia anterior, encara que els indexs de béns
de consum siguin més elevats, especialment en els capitols referits a regals:
un 19% de la "cistella" va destinat als regals dels fills, mentre que un 14,1%
es dedica a altres regals.
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9,6% TAULA N°7

CLASSE MITJANA

o,
12,1% Dins els col-lectius englobats dins la classe mitjana s'observa una rellevant

disminucié de la despesa destinada a menjar, en favor d'altres béns de
consum. Aixi doncs, cal destacar I'augment significatiu de les despeses
incloses dins els capitols de regals: 22,5% pels fills i 19,4% d'altres regals.
L'oci i la roba i complements també experimenten una certa pujada, encara
que d'una intensitat més moderada.

13,4%

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2009

THELER CLASSE MITJANA-ALTA 10,0%

Dins d'aquest col-lectiu, el primer que crida I'atencié és el canvi de tendéncia: 14,1%
el menjar deixa de ser el capitol més important dins la despesa nadalenca
i es superat pels regals que es fan als fills i pel capitol altres regals, ambdés
amb percentatges superiors al 20%. Aix0 no significa que les classes mitjanes-
altes (i també les altes) destinin pocs doblers al menjar, doncs en nivells 14,2%
absoluts, la despesa és superior a les classes mitjanes i baixes.
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10,0%

14,8%

CLASSE ALTA Vb s
23.8% El comportament de la classe alta és molt similar a I'anterior, si bé les
tendéncies observades estan més marcades. Perd encara més pes la despesa
destinada al menjar (que és alta a nivells absoluts) i n'augmenten tots els
altres capitols. Com es pot comprovar, els regals dels fills, amb un 23,8%,

i els altres regals, amb un 21%, sén els items més rellevants en la despesa
de la classe alta, que també gasta més que la resta en oci i en roba.

21,0%

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2009
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. QUE SON LES FESTES NADALENQUES?

Una analisi de la taula nimero 10 permet deduir que les festes nadalenques a les llles Balears ( i també a
a Espanya en general) s'estan "secularitzant”. Es a dir, que es generalitza la percepcioé consumista i familiar

d'aquestes festes, i cada cop perd més pes la vessant religiosa del Nadal.

TAULA N°10

19.2%

46,9% 1

¢Quin significat tenen les festes de Nadal?
19.7%

42,1% 4

17,1%

[0 Unes festes consumistes
O Unes festes familiars
B Uns dies de vacances

[0 Unes festes religioses

26,8%

Per a la societat

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2009

41,9%

Per a voste

Com es pot comprovar a la taula numero 10, tenim una
percepci6 lleugerament distinta del que representen les
festes nadalenques pel nostre entorn social i el que
signifiquen per a nosaltres mateixos.

Des d'ambdues vessants, la personal i la social, es pot
observar un augment de la concepcié consumista de
les festes nadalenques en referéncia a I'any 2008, encara
que es consideri que per a la societat aquest component
consumista €s més elevat.

Tot el contrari ocorre quan ens referim al caracter familiar

del Nadal: un significatiu 41,9% dels entrevistats ho viu
com unes festes familiars, perd un percentatge molt menor
considera que es viuen aixi a nivell de societat.

El significat religios de les festes també experiementa
una certa baixada, tant en la vessant personal com en la
social, seguint la tendéncia observada en els darrers anys
en les nostres investigacions.

Per ultim, les persones que viuen les festes principalment
com uns dies de vacances sd6n minoria, encara que el
percentatge augmenti si parlam a nivell global.
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