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FESTES NADALENQUES (XI)

ESTAM MILLOR?

Tcmz‘ des del Govern central com des de
Lantonomiic estan lancant el missatge que
el pitjor de la crisi ja ha passat, que ja se
ven la lum al final del tiinel i que, a mies,
a les illes hem gaudit d'una excel lent
temporada turistica, el que ens permetra
deixar enrere aquesta Sitnacid abans que
la resta de comunitats. No obstant, altres
dades sobre designaltat i risc d'exclusid
social semblen desmuntar ['optiniisme que
intenten vendre els nostres governants.

I e/ consum nadalenc? Com ja fa uns
anys, és habitual en aquestes dates que
publiquen: un niimero de la nostra revista
dedicat a I'analisi de les ﬁsz‘ex a la nostra
comunitat, reflectint no nomes les despeses
nadalenques previstes per persona, sind
realitzant una analisi molt més acurada
per poder esbrinar com afecta la crisi a
diversos segments o arees de consum
(a/zmenlaﬂo, regals, oct...). Perqué nna
cosa és que baixi lengerament la despesa
nadalenca, que ho fa, i una altra detallar
a quins capitols afecten de manera més
significativa aquesta disminucid.

Pero, a niés, resulta molt rellevant coneixer
com la crisi afecta de manera designal a
les persones i families segons signi la seva
classe social. 1 aixo no només en referencia
a la seva despesa global, sind tanbé en la
distribucid interna d'aquesta despesa
(menjars, regals...). Com és logic, els
resultats globals han estat ponderats pel
pes poblacional de cada classe social, com
s'explica a la pagina 2.

Finalment, a la darrera pagina bi trobaren
un breu analisi de com els cintadans de
la nostra comunitat perceben aquestes
festes.

LA "RECUPERACIO" NO SE NOTA

La taula numero 1 ens mostra com els
efectes de la crisi socioeconomica
actual continuen influint de manera
rellevant sobre les despeses nadalen-
ques, malgrat els missatges d'optimis-
me llancats des dels distints governs.

Aixi doncs, el consum durant les ja
proximes festes segueix la tendéncia
a la baixa observat al llarg dels anys
anterior i se situa en el -1,3%. En
numeros absoluts, aixo vol dir que la
despesa total prevista per habitant a
la nostra comunitat és de 591 euros.
Cal afegir que, com és habitual,
aquesta despesa prevista a Balears és
lleugerament superior que la del conjunt
d'Espanya (dades de FUCI).

Si I'analitzam per capitols, veiem com
les uniques partides que augmenten
en relacié a I'any passat s6n el menjar
i els regals dels fills, que son, a mes,
les que major percentatge representen
del pressupost nadalenc. Per altra
banda, els altres regals (és a dir, els
que no estan destinats als fills), I'oci
(restauracio, viatges...) i l'item varis
(que principalment inclou la compra de
loteria) son les despeses que més
disminueixen en referéncia a I'any
passat.

D'aixd se dedueix que l'esfor¢ se
concentra en les despeses
considerades importants i s'aparquen
aquelles més "superflues”.

DESPESES NADALENQUES PER PERSONA (EN €)
| VARIACIO RESPECTE EL 2011 (EN %)

TOTAL Regals  Menjar g'gaeli Oci Roba  Varis
589 173 170 77 6 47 61
1,3% ¥3.0% +49% -94% -62% -21% -11,6%

TAULA N°1 Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2013

DISTRIBUCIO DE LES DESPESES NADALENQUES (EN %)
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LA CLASSE SOCIAL: CADA COP MES DETERMINANT

Com es podra comprovar a les pagines segiients, la crisi no afecta a tots per igual o, més col-loquialment
"no plou igual per a tots". Per aquest motiu, oferim unes analisis que permeten conéixer com afecta aquesta
crisi a cada una de les classes socials.

ANALISI DE LA REALITAT SOCIOECONOMICA DE LES ILLES BALEARS. N° 245

Per concretar de qué parlam, us oferim com a referéncia una aproximacié socioeconomica a les tipologies
de les diverses classes socials, considerant que aquestes no es defineixen per temes purament economics
i que, com és logic, pot haver-hi col-lectius englobats en diverses classes socials.

CLASSES SOCIALS: TIPOLOGIES \|

TAULA N°3 (elaboracioé propia)

BAIXA MITJANA- |
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La primera dada que crida I'atencié quan observam la taula
numero 4 és que la despesa prevista per les denominades
classes altes és quasi 7 vegades superior a la despesa
de les persones que pertanyen a la classe baixa. Com hem
vist, dins aquesta classe baixa hi trobam joves sense
formacid, immigrants sense xarxa social, aturats de llarga
durada, families amb tots els seus membre en situacio
d'atur... Es a dir, a un nombre molt considerable de persones.

Com es pot comprovar, a la grafica hi hem dibuixat dues
divisions que hem considerat significatives: per una banda,
el gran salt que hi ha entre les classes baixes, que efectuaran
una despesa mitjana de 215 euros, i les persones de
classe mitjana i mitjana baixa, que es mouran en la forquilla
dels 431 als 596 euros.

La segona gran bretxa se situa entre aquests darrers i les
classes alta i mitjana alta, que es gastaran més de mil
euros durant les festes nadalenques.

De totes aquestes xifres es pot deduir que la crisi esta
configurant una societat "dual™: és a dir, col-lectius
(persones i families) excloses o en risc d'exclusié (classe
baixa i classe mitjana-baixa); i col-lectius que no pareixen
ser afectats de manera significativa per la crisi (classe
mitjana-alta i alta).

Enmig d'aquests dos extrems, hi trobam la classe mitjana,
que es troba en una posicié cada cop més propera a la
classe mitjana-baixa que a la classe mitjana-alta, el que
demostra que la crisi esta afectant també a aquestes
persones, especialment en una pérdua de capacitat de
consum, fonamentalment per la seva situacié sociolaboral,
que, com a minim, provoca inseguretats i incerteses.

Per ultim, cal afegir també un factor determinant que ja fa
estona que es dona i que afecta especialment a la classe
mitjana: la disminucio drastica per part de les entitats
financeres dels crédits al consum.
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A CADA CLASSE SOCIAL UNA DESPESA

A continuacio se desglossen les despeses nadalenques per cada una de les classes socials explicades a
la pagina anterior. Concretament, s'analitza quin pes té cada un dels capitols, segons la segiient llegenda:

[0 MENJAR [ REGALS FILLS |l ALTRES REGALS [ OcCI [0 ROBA M VARIS

9,9% TAULA N°5
3,5%

5,8%
4,5%

CLASSE BAIXA

Una sola mirada a la grafica adjunta ens permet deduir que el capitol basic
de les despeses nadalenques a les denominades classes baixes és el menjar,
gue suposa més de la meitat del pressupost previst per aquestes festes.
Consequientment, son inferiors a la mitjana la resta de les despeses analitzades,
especialment les referides als regals, ja siguin per als fills o per a altres

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2013

persones.
TAULA N°6 0
CLASSE MITJANA-BAIXA 11,8%
En aquest grup el menjar també és el principal capitol de despesa, que a 6,0%
més guanya pes relatiu en comparacié amb I'any passat. Per part seva, els . .
regals (a fills o a altres persones) representen quasi un 30% de la "cistella" 8,0%

nadalenca. La resta de capitols de despesa s6n minoritaris, situant-se cada .
un per sota del 10% del pressupost ,excepte l'apartat varis, que inclou 7.1%
fonamentalment la compra de loteria.

€10z 21quiesa( "0sapes ejsenbuz juo

TAULA N°7

12,3%

CLASSE MITJANA

10,2% Dins els col-lectius englobats dins la classe mitjana, cada cop més empobrida,

s'observa un lleuger augment relatiu de la despesa destinada al menjar i als
regals dels fills, en detriment sobretot dels regals destinats a altres persones.
El pressupost en alimentacié continua sent majoritari i se situa en el 28%.
La roba i I'oci també perden pes relatiu en referéncia a la investigacié de
I'any passat.

7,3%

9,0%

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2013

TAULA N°8

CLASSE MITJANA-ALTA

Com es pot veure a la grafica adjunta, la distribucio percentual de les despeses
nadalenques de les classes mitjanes-altes és més equilibrat que els anteriors.
El menjar continua sent el principal capitol de despesa, seguit d'aprop pels
regals dels fills, que augmenten el seu pes percentual en comparaciéo amb
2011. Les despeses en altres regals experimenten una significativa disminucio
percentual.

€10z 8iquiesa( ‘0sapes) ejsenbul ;Juo4

TAULA N°9
7,7%

CLASSE ALTA
16,7% Dins d'aquest col-lectiu, el primer que crida I'atencio és el canvi de tendéncia:
el menjar deixa de ser el capitol més important dins la despesa nadalenca
i és superat pels regals que es fan als fills. El capitol altres regals també
presenta un percentatge superior al 20%. Aixo no significa que les classes
altes destinin pocs doblers al menjar, doncs en nivells absoluts, la despesa
€s molt superior a les classes baixes i mitjanes.

9,1%

Font: Enquesta Gadeso. Desembre 2013
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FESTES FAMILIARS | CONSUMISTES

Una analisi de la taula numero 10 permet deduir que les festes nadalenques a les llles Balears ( i també a
a Espanya en general) s'estan "secularitzant”. Es a dir, que es generalitza la percepcié consumista i familiar
d'aquestes festes, i cada cop perd més pes la vessant religiosa del Nadal.

TAULA N°10

QUE SON PRINCIPALMENT LES FESTES NADALENQUES?
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€102 eJquasa( ‘0Sapes) seljewo.eg ;Juo-

0,3%

La maxima expressié No signifiquen
del consumisme res

La taula anterior reflecteix les percepcions dels ciutadans
i ciutadanes de Balears envers les festes nadalenques.
Com s'ha dit abans, ja fa temps que s'observa una
tendéncia a la secularitzacio de les festes nadalenques:
el fet religids perd cada cop més pes dins la nostra societat,
en favor de les vessants familiar i de consum.

Aixi doncs, una majoria dels entrevistats creu que,
fonamentalment, aquestes sén unes festes per passar
amb la familia, si bé un percentatge molt similar opina

que simplement sén la maxima expressio del consumisme,
que quasi ens obliga a gastar grans sumes de doblers en
regals i celebracions.

Per altra banda, augmenten els que consideren el Nadal
com uns dies per oblidar els problemes quotidians.
Aquesta opinié cada cop més extesa esta clarament
influenciada per la situacié actual de crisi, causant del
continuat descens de la despesa nadalenca que hem
analitzat al llarg d'aquest Quadern.
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