
 

 
 

 
COMERÇ JUST I CRISI 
 
La Coordinadora Estatal de Comerç Just (www.comerciojusto.org) acaba de 
publicar el seu Anuari 2011 on es detalla l’evolució d’aquest sector durant l’any 
passat. Aquesta publicació conté dos capítols dedicats l’un al tema del comerç i 
desenvolupament, l’altre a la resposta que dóna el Comerç Just a les injustícies 
del comerç internacional. 
 
En aquest article farem, però, una breu ressenya del primer capítol, on 
s’analitzen les vendes de productes de Comerç Just a l’Estat espanyol durant el 
2011. Les dades que proporciona l’Anuari permeten una primera reflexió sobre 
l’impacte de la crisi sobre el Comerç Just fins al final de l’any passat. 
 
La primera constatació és que el creixement sembla no tenir fi, tot i la crisi: les 
vendes de productes de Comerç Just han passat de 22,2 milions el 2010 a 
26 milions el 2011, o sigui un augment de 16,8%. Aquesta progressió del tot 
satisfactòria, per no dir sorprenent, amaga però unes transformacions 
profundes de l’estructura del Comerç Just a l’Estat espanyol, de les quals en 
comentaren dues. 
 
En primer lloc, cal subratllar l’espectacular augment de les vendes de productes 
d'alimentació: un 18,4% entre 2008 i 2011, mentre les vendes d'artesania 
disminuïen en un 54,2%. D’aquesta manera es confirma una tendència que 
marca tota la primera dècada d’aquest segle: la pèrdua de pes de l’artesania, 
que, l'any 2000, representava el 57% de totes les vendes del Comerç Just i ara 
només arriben al 10,4%. A la inversa, l’alimentació ha anat agafant cada 
vegada més importància, de manera que és ara, amb diferència, el principal 
segment de productes de Comerç Just. Una conseqüència alarmant, però, 
d’aquesta tendència és que nombrosos grups d’artesans del Sud veuen com 
desapareix una sortida important per als seus productes, que serà difícil de 
substituir. Aquest fenòmen afecta en especial a les dones, majoritàries entre els 
productors d’artesania. 
 
La segona transformació que es dedueix de l’Anuari és la dels canals de 
distribució dels productes de Comerç Just. Durant molts anys, les importadores 
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membres de la Coordinadora Estatal (bàsicament fundacions i cooperatives 
dedicades exclusivament a aquest mercat) eren les principals vies de 
comercialització i varen de fet enregistrar un creixement continu fins a l’any 
2008, data a partir de la qual el seu volum s’ha anat reduint (d’un total de 18,5 
milions d’euros han baixat a 13,8 milions). Durant el mateix període, el volum 
dels productes certificats Fairtrade, que es distribueixen sobre tot fora dels 
circuits tradicionals del Comerç Just (botigues de Comerç Just), s'ha multiplicat 
per 3,6 i ha superat, amb 20 milions d’euros de vendes l'any passat, el volum 
distribuit per les importadores. Cal subratllar que aquest fenòmen és el mateix 
que la tendència que s’observava ja fa anys als països on la certificació de 
productes de comerç just i la seva distribució en els circuits convencionals de 
distribució té més tradició. No cal oblidar, emperò, que el foment del Comerç 
Just el fan sobretot les importadores i les botigues de Comerç Just, no les 
grans superfícies, de manera que aquesta minva del pes del sector tradicional 
del Comerç Just pot, a la llarga, perjudicar el seu creixement. 
 
Finalment, l’anàlisi de la Coordinadora Estatal de Comerç Just mostra que el 
creixement de les vendes no es deu a un augment de la despesa per càpita, 
sino al major nombre de consumidors/es, un fet que il·lustra l'extensió cada 
vegada major del Comerç Just a l'Estat espanyol. A les Balears, les botigues 
dedicades exclusivament a la venda de productes “justos” són les de Càritas 
Diocesana de Menorca, de Càritas Diocesana de Mallorca, de la Fundació 
Vicenç Ferrer, d’Intermón-Oxfam i de S'altra Senalla (a Palma, a Inca (Finestra 
al Sud) i a Manacor (Casal de la Pau) . 
 


